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ماده 50

ماده 50 ‐ تأمین کنندگان در تبلیغ کالا و خدمات خود نباید مرتب فعل یا ترک فعل شوند که سبب مشتبه

شدن و یا فریب مخاطب از حیث کمیت و کیفیت شود.

ماده 51

ماده 51 ‐ تامین کنندگان که برای فروش کالا و خدمات خود تبلیغ مکنند نباید سلامت افراد را به خطر

اندازند.

ماده 52

ماده 52 ‐ تامین کننده باید به نحوی تبلیغ کند که مصرف کننده به طور دقیق، صحیح و روشن اطلاعات

مربوط به کالا و خدمات را درک کند.

ماده 53

ماده 53 ‐ در تبلیغات و بازاریاب باید هویت شخص یا بناه که تبلیغات به نفع اوست روشن و صریح

باشد.

ماده 54

ماده 54 ‐ تامین کنندگان نباید از خصوصیات ویژه معاملات به روش الترونی جهت مخف نمودن



حقایق مربوط به هویت یا محل کسب خود سوءاستفاده کنند.

ماده 55

ماده 55 ‐ تامین کنندگان باید تمهیدات را برای مصرف کنندگان در نظر بیرند تا آنان راجع به دریافت

تبلیغات به نشان پست و یا پست الترونی خود تصمیم بیرند.

ماده 56

ماده 56 ‐ تامین کنندگان در تبلیغات باید مطابق با رویه حرفهای عمل نمایند. ضوابط آن به موجب آیین

نامهای است که در ماده (79) این قانون خواهد آمد.

ماده 57

ماده 57 ‐ تبلیغ و بازاریاب برای کودکان و نوجوانان زیر سن قانون به موجب آیین نامهای است که در

ماده (79) این قانون خواهد آمد.
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